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二、说明、目录、图表目录

中国一线城市写字楼租赁供需保持稳定。截止第四季度末，四大一线市甲级写字楼净吸纳量

共计2,455,808平方米，略低于2,622,011平方米的同期新增供应。相比之下，二线城市全年总体

新增供应比净吸纳量多出501,281平方米，相当于二线城市甲级写字楼现有存量的3.59%。二线

城市全年看来供求失衡问题突出，新兴商圈大量新增供应集中交付是造成市场波动的主要原

因。

全国多个市场将在未来几年内迎来供应潮，供大于求仍将是盘踞部分二线城市写字楼市场的

主旋律。未来五年新增供应量的总和在部分二线城市有可能相当于目前的总存量，甚至是现

有存量的数倍之多。因此这些市场的空置率将不可避免地上升，并迫使租金下调。与此同时

，四个一线城市的未来供应尽管在绝对数量上居全国前四位，但因这几个市场的旺盛需求和

高去化速度，相信市场不会出现大幅波动。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国写字楼市场评估与市场运营趋势报告》报告中的资料和

数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访谈，以及共研

分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立的产业分析模

型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和规律，是企业

布局煤炭综采设备后市场服务行业的重要决策参考依据。
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